DP-021-46/2020

Zarzadzenie nr 46/2020
Dyrektora Krakowskiego Biura Festiwalowego

z dnia 8 czerwca 2020 r.

w sprawie zmiany zarzadzenia nr 13/2018 Dyrektora Krakowskiego Biura Festiwalowego z dnia
1 marca 2018 r. (DP-021-13/2018) dotyczace zmiany Regulaminu sprzedazy reklam na mapie
InfoKrakow

Na podstawie § 4 ust. 5 Regulaminu Organizacyjnego Krakowskiego Biura Festiwalowego w
brzmieniu wprowadzonym Zarzadzeniem nr 67/2019 Dyrektora Krakowskiego Biura Festiwalowego
z dnia 4 paZzdziernika 2019 roku w sprawie zmiany Regulaminu Organizacyjnego Krakowskiego Biura

Festiwalowego zarzadzam, co nastepuje:

§1

1. Wprowadzam zmiany do Regulaminu sprzedazy reklam na mapie InfoKrakow.

2. Aktualna tres¢ Regulaminu sprzedazy reklam na mapie InfoKrakéw stanowi Zatacznik nr 1 do
niniejszego Zarzadzenia.

3. Do umdéw zawartych przed dniem wejscia w zycie niniejszego zarzadzenia stosuje si¢ Regulamin

sprzedazy reklam na mapie InfoKrakow w brzmieniu dotychczasowym.

§2

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania i obowiazuje do czasu jego odwotania.

Zatqczniki:
1. Regulamin sprzedaZy reklam na mapie InfoKrakow




I

Zatqcznik nr 1

do Zarzqdzenia nr 46/2020

Dyrektora Krakowskiego Biura Festiwalowego
z dnia 8 czerwca 2020 r.

REGULAMIN SPRZEDAZY REKLAM
na mapie InfoKrakdéw.

§1 Postanowienia ogdlne
Mapa InfoKrakow jest wydawana w naktadzie 500 tys. i wprowadzana do obrotu przez Krakowskie Biuro
Festiwalowe, zwane dalej Biurem, z siedzibg w Krakowie , ul. Wygrana 2, 30-311 Krakow.
Biuro jest podatnikiem VAT. NIP: 676-17-87-436.
Sktadajgcym zamoéwienie (dalej: Zleceniodawcg) jest kazdy podmiot (osoba fizyczna, osoba prawna, jednostka
organizacyjna nie posiadajgca osobowosci prawnej, ktdérej ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng), ktéry na
podstawie obustronnie podpisanej ,Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych”, zwanej dalej Umowa, ztozy
zamowienie na zakup powierzchni reklamowej na mapie InfoKrakéw, zwang dalej Mapa.
Niniejszy regulamin okresla szczegdétowo warunki podpisania umowy pomiedzy Biurem a Zleceniodawca
dotyczacej prowadzenia dziatan, o ktérych mowa w ust. 3 niniejszego paragrafu.

§2 Sprzedaz powierzchni reklamowej
Koszt zamieszczenia materiatu reklamowego Zleceniodawcy i jego dystrybucji ustalany jest na podstawie
dedykowanego Cennika (dalej: Cennik) stanowigcego zatgcznik nr 1 niniejszego regulaminu.
Przyjecie zamdwienia na zamieszczenie materiatu reklamowego Zleceniodawcy odbywa sie na podstawie
podpisanej obustronnie umowy. Do przeprowadzenia ewentualnych negocjacji w imieniu Biura upowaznieni sg
pracownicy Dziatu Wspétpracy Biznesowej i Sprzedazy.
W przypadku, gdy zamoéwienie na zamieszczenie materiatu reklamowego nie moze zostac¢ zrealizowane, Biuro
niezwtocznie informuje o tym fakcie Zleceniodawce.
Umowa o swiadczenie ustug reklamowych powinna w szczegdlnosci zawierac: rodzaj materiatu reklamowego,
powierzchnie ekspozycji, specyfikacje techniczng materiatu reklamowego, okres obowigzywania i terminy
realizacji, zasady dystrybucji, warunki ptatnosci oraz cene ustalong na podstawie cennika, a w przypadku
udzielenia rabatu réwniez cene po jego udzieleniu. Biuro ma prawo odmoéwic zawarcia Umowy o Swiadczenie
ustug reklamowych
w sytuacji, gdy Zleceniodawca zalega w stosunku do Biura z naleznosciami z jakiegokolwiek tytutu.
Umowa o $wiadczenie ustug reklamowych moze zosta¢ wypowiedziana przez kazdg ze stron w kazdym czasie.
Wypowiedzenie powinno zosta¢ ztozone w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci. Zleceniodawca jest
zobowigzany zaptaci¢ Biuru w catosci wynagrodzenie okreslone w umowie w trybie natychmiastowym. Jezeli
wypowiedzenie nastgpito bez waznego powodu Zleceniodawca jest zobowigzany réwniez do naprawienia
powstatej szkody.
Za wazny powod do wypowiedzenia przez Biuro Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych uznaje sie
w szczegoblnosci nieterminowos¢ po stronie Zleceniodawcy w pfatnosci naleznosci wynikajacych z realizowanej
przez Biuro ustugi, uzyskanie przez Biuro informacji o zagrozeniu prowadzenia przez Zleceniodawce dalszej
dziatalnosci gospodarczej. Biuro nie wyraza zgody na cesje praw i obowigzkdw na osobe trzeciag w zakresie
wynikajgcym z niniejszej Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych.
Zleceniodawca zobowigzuje sie do niezwtocznego poinformowania Biura o planowanej zmianie formy prawne;j
dziatania oraz o planowanym zakonczeniu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.
W przypadku braku niezwtocznego poinformowania Biura o planowanej zmianie formy prawnej
dziatania/zakoniczeniu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez Zleceniodawce, Biuru nalezna jest kara
umowna w wysokosci wynagrodzenia naleznego Biuru zgodnie z zawartg Umowag o swiadczenie ustug
reklamowych za jeden petny okres rozliczeniowy.
Co do zasady wynagrodzenie z tytutu realizacji Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych ptatne jest
z dotu, po realizacji ustugi w danym okresie rozliczeniowym. Sposéb zaptaty wynagrodzenia naleznego Biuru
z tytutu realizacji Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych zostanie szczegétowo okreslony w umowie.




10. Nieterminowa ptatnos¢ naleznosci z tytutu Umowy o swiadczenie ustug reklamowych powoduje:

e naliczanie przez Biuro odsetek za opdznienie w transakcjach handlowych oraz kosztéw rekompensaty
jesli do umowy ma zastosowanie ustawa o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach
handlowych

e odsetek ustawowych za opdznienie wynikajgcych z Kodeksu Cywilnego jesli do umowy nie ma
zastosowania ustawa o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach handlowych

e mozliwos¢ wypowiedzenia umowy w trybie natychmiastowym.

§ 3 Format reklamy i sposdb jej przyjmowania

1. Zleceniodawca dostarczy Biuru materiat reklamowy w postaci elektronicznej, zgodnie z terminem oraz
specyfikacjg techniczng okreslong w Umowie. Nieprzestanie Biuru przez Zleceniodawce w ww. terminie
materiatu reklamowego, zwalnia Biuro z obowigzku realizacji Swiadczenia na rzecz Zleceniodawcy. Biuro zaleca,
aby Zleceniodawca niezaleznie od przestania Biuru materiatu reklamowego w postaci gotowej do druku
i zgodnej ze specyfikacjg, dostarczyt rowniez wydruk prébny (cyfrowy lub analogowy). Biuro zastrzega sobie
prawo do powszechnie przyjetej tolerancji odchylern kolorystycznych pomiedzy materiatem reklamowym
przestanym Biuru w postaci elektronicznej i/lub dostarczonym wydrukiem préobnym, a materiatem
wydrukowanym na Mapie.

2. Zleceniodawca os$wiadcza, ze posiada majgtkowe prawa autorskie do materiatu reklamowego, prawo do
wykorzystania wizerunku oséb znajdujgcego sie w materiale reklamowym, w zakresie koniecznym do realizacji
Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych oraz ze materiat ten nie jest obarczony jakimikolwiek wadami
prawnymi. Z chwilg przekazania Biuru materiatu reklamowego Zleceniodawca udziela Biuru bezptatnej licencji
na wykorzystanie materiatu w zakresie okreslonym w Umowie o s$wiadczenie ustug reklamowych.
W szczegdlnosci Zleceniodawca udziela Biuru licencji nieograniczonej czasowo i terytorialnie na korzystanie
z materiatu reklamowego na polach eksploatacji: utrwalanie lub zwielokrotnianie na nosniku lub technika
zgodnie z celem Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych, sporzadzanie wersji obcojezycznych, publiczne
udostepnienie tak, aby kazdy moégt miec¢ do niego dostep.

3. Zleceniodawca zapewnia, ze prezentacja dostarczonego przez niego materiatu oraz jego tres¢ jest zgodna
z prawem i nie narusza praw lub débr osobistych oséb trzecich. W uzasadnionych przypadkach Biuro ma prawo
odmowic zamieszczenia reklamy.

4. Biuro jest uprawnione do odmowy przyjecia zamowienia (nadestanego przez Zleceniodawce materiatu
reklamowego) w przypadku, gdy materiat ze wzgledu na swoja tres¢ lub forme narusza obowigzujgce przepisy
(prawa krajowego; konwencji miedzynarodowych, ktérych strong jest Polska; dyrektyw Unii Europejskiej) nie
nadaje sie do publikacji. Ocena materiatu dokonywana jest samodzielnie przez Biuro.

5. Zleceniodawca z chwilg podpisania umowy przyjmuje na siebie - zwalniajgc Biuro - wszelkag odpowiedzialnos¢
materialng za ewentualne roszczenia kierowane do Biura oraz szkody wyrzadzone komukolwiek publikacja
informacji zleconej do druku, zaréwno z tytutu praw autorskich do materiatu uzytego do publikacji jak i formy oraz
tresci publikowanej informacji. Powyzsze wytgczenie odpowiedzialnosci nie dotyczy szkody wyrzgdzonej umysinie
lub przez niedbalstwo przez Biuro.

6. Biuro nie ponosi odpowiedzialnosci za jako$¢ zamieszczonego materiatu reklamowego Zleceniodawcy jesli
zostanie ona przygotowana wedtug innych parametréw technicznych niz wskazane w specyfikacji technicznej.
Biuro dostarczy Zleceniodawcy Mape w formie pliku elektronicznego w celu akceptacji przez Zleceniodawce.
Zleceniodawca do 5 dni przesyta Biuru w formie elektronicznej akceptacje otrzymanego pliku. Brak zwrotnej
informacji Biuro uwazana za milczacg akceptacje.

§ 4 Rabaty
W ramach negocjacji okreslonych w § 2 ust. 2 Biuro moze udzieli¢ Zleceniobiorcy rabatu zgodnie z zatgcznikiem nr 1
do niniejszego Regulaminu. Na wysoko$¢ udzielonego rabatu majg wptyw: czy jest to pierwsza umowa czy kolejna z
Biurem, sposdb ptatnosci (ptatnosé z géry/z dotu) z zastrzezeniem § 2 ust. 9 oraz udokumentowana wspotpraca ze
Zleceniodawcg w innych obszarach i korzysci wizerunkowe dla Biura w zwigzku ze wspodtpracg ze Zleceniodawca.

§ 5 Sifa wyisza




Zadna ze stron nie moze zosta¢ pociggnieta do odpowiedzialnosci za szkode, koszty lub wydatki powstate
w wyniku lub w zwigzku z opdznieniem, nienalezytym wykonaniem lub niewykonaniem umowy o $wiadczenie
ustug reklamowych, jezeli nastgpito to w zwigzku z zaistnieniem okolicznosci sity wyiszej.

Sita wyzsza w rozumieniu umowy o $wiadczenie ustug reklamowych oznacza wszelkie nieprzewidywalne
sytuacje lub zdarzenia, o charakterze wyjatkowym, pozostajgce poza kontrolg stron, uniemozliwiajgce
ktorejkolwiek z nich wypetnienie jakichkolwiek sposrod jej zobowigzan przewidzianych niniejszg umowsa,
niewynikajgce z btedu lub zaniedbania stron oraz pozostajace nie do pokonania, pomimo dotozenia wszelkiej
nalezytej starannosci, a w szczegdlnosci: zdarzenia o charakterze katastrof przyrodniczych typu powddz,
huragan, albo nadzwyczajnych i zewnetrznych wydarzen, ktérym nie mozna byto zapobiec (wojna, restrykcje
stanu wojennego, powstanie, rewolucja, zamieszki, itp.). W rozumieniu niniejszej umowy sitg wyzszg nie sg
w szczegolnosci deficyt sprzetowy, kadrowy, materiatowy, spory pracownicze, strajki, trudnosci finansowe ani
tez kumulacja takich czynnikow.

Strona umowy stojgca w obliczu sity wyzszej musi niezwtocznie poinformowac¢ drugg strone umowy
o zaistniate] sytuacji, naturze problemu, przewidywanym czasie trwania oraz przewidywanych
konsekwencjach, jak réwniez podja¢ dziatania w celu zminimalizowania mozliwych szkod.

Strona umowy powotujgca sie na okolicznos¢ sity wyzszej powinna udokumentowac jej zaistnienie.

§6 Postanowienia koricowe

. Regulamin jest dostepny w siedzibie Biura oraz na stronie internetowej Biura pod adresem
http://biurofestiwalowe.pl/wspolpraca.html

. Niniejszy regulamin wchodzi w zycie w dniu 8.06.2020 r.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie majg przepisy prawa polskiego.

. Wszelkie spory mogace wynika¢ z realizacji zamodwien rozstrzygane bedg przez sad wiasciwy ze wzgledu na
siedzibe Biura.

. Zawarcie Umowy o $wiadczenie ustugi reklamowej (podpisanie umowy) oznacza petng akceptacje postanowien
niniejszego Regulaminu przez Zleceniodawce. Postanowienia Umowy o $wiadczenie ustugi reklamowej
sprzeczne z Regulaminem majg pierwszenstwo przez Regulaminem.

Zatqcznik nr 1
do Regulaminu sprzedazy reklam na mapie InfoKrakow

CENNIK
miejsce, wymiary*: kwota netto kwota brutto
o y : 23%VAT
pierwszy podany wymiar oznacza poziom
OKLADKA | (wykorzystanie motywu graficznego 10 000,00 zt 2 300,00 zt 12 300,00 zt
Zleceniodawcy, tréjkat w prawym dolnym rogu oktadki)
1 modut reklamowy WEWNATRZ: 24.000,00 zt 5520,00 zt 29 520,00 zt
85x140 mm + 3 mm spadu z kazdej strony, pliki *.tiff, *.jpg,
* pdf.
OKtADKA 1V: 30 000,00 zt 6 900,00 zt 36 900,00 zt
85x140 mm + 3 mm spadu z kazdej strony, pliki *.tiff, *.jpg,
* pdf.
LOGOTYP — zamieszczony na mapie, pliki pliki *.tiff, *.jpg, 12 000,00 zt 2 760,00 zt 14 760,00 zt
* pdf.
ZASADY RABATOWANIA
opis Maksymalna wysokos¢ rabatu

Pierwsza umowa na mape. 30%
Druga i kolejna umowa na mape. 60%






